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写真最新に差し替え

湘南ベルマーレ
Bell-Beingパートナー

株式会社湘南ベルマーレ
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Bell-Beingパートナー

湘南ベルマーレは、湘南エリアの人々の「Bell-Being (Bellmare×Well-Being)」の実現を目指す
Bell-Beingプロジェクトを推進しています。
「Bell-Beingパートナー」は本プロジェクトにご賛同いただき、共に推進していただくパートナーシップです。

Bell-Beingパートナー ラインナップ

1. Bell-Beingタイトルパートナー

2. Bell-Beingレギュラーパートナー

• Bell-Beingプロジェクトに企業名を冠し、パートナー企業
様の代表として、プロジェクト全体をご支援、共に推進して
いただく

• Bell-Beingプロジェクトに共感、賛同していただき、
あらゆる活動を通して、Bell-Beingの実現を共に
進めていただく

Bell-Beingプロジェクト ロードマップ
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Bell-Beingプロジェクト
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Bell-Beingプロジェクト ロードマップ
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Bell-Beingプロジェクト マテリアリティ

美しい海や自然を守る「環境」

CO2排出量の削減

循環型社会の推進

生態系保護の推進

目標とするアウトカム

マテリアリティ１

だれもが夢や目標を実現できる「教育」

あらゆる人の自己実現

子どもたちの
自己肯定感が高まる

目標とするアウトカム

人生100年を輝かせる「健康」

健康寿命の延伸

目標とするアウトカム

やさしく温かな社会をつくる「多様性多文化交流」

多様な他者を知り、
交流する機会が増える

目標とするアウトカム

安全・安心をより身近にする「防災」

災害被害の減少

目標とするアウトカム

災害時の生活確保

マテリアリティ2

マテリアリティ3

マテリアリティ4

マテリアリティ5
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Bell-Beingプロジェクト 年間活動

2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月

ビーチクリーン

ソナエルJAPAN ベルせん

年間通した活動

サッカー教室

シーズン中

みんなの
「たのしめてるか。」

TEAMMATES活動

スポーツフェスティバル
インドネシア

こどもゆめ
チケット

スポーツビジネス講座

ヒサと共に。がん啓発活動

LEADS TO THE
OCEAN

ライスレジン製
カトラリー

地産地消の促進

エコステーション

地域のお仕事
ガイドブックDX

サステナトレセン

子どもの
居場所創出

幼稚園保育園
巡回教室

コパベルマーレ

小学校体育巡回授業
INCLUSIVE HUB 

SHONAN

「Bell-Beingプロジェクト」では以下様々な活動を実施しております。
Bell-Beingパートナーは、これらすべての活動を含むBell-Beingプロジェクト全体に対してご支援をいただくこと
になります。
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Bell-Beingパートナー メリット

Bell-Beingパートナーは、クラブの活動に参画、クラブの強みを独自の活動に活用いただくことが可能です。
これにより企業様のサステナ戦略や想いを体現することができます。

１ クラブのBell-Being活動に参画できる

• 企画・運営のリソースを抑えつつ、クラブの発信力を活用し、貴社のサステナブル推進への姿勢・方針をより多くの
方々に知っていただくことができる。

2 クラブの強みを独自のサステナブル活動に活用いただける

貴社のサステナブル戦略や想いをベルマーレを活用し体現することができる

ベルマーレの強み

01

02

03

04

クラブのブランド力

• クラブの媒体力、クラブSNSや関係メディアを活用し、多くの人に活動を発信することが可能

リレーションシップ

• 20の自治体との包括連携協定や数百社のパートナー企業との関係性があるため、
ニーズに合わせた連携や企業単独では届きにくい現場にもアプローチが可能。

ファンベース

• 19万人のファンデータをもとに、リーチしたい層のセグメントを絞ってアプローチが可能

アセット

• 1万人が集まる場（スタジアム）、1,500人超のスクール生を活用した大規模な活動が可能
• クラブOB等を活用し、付加価値を高めることが可能
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Bell-Beingパートナー権益

① 冠タイトル権・オリジナルロゴ

Bell-Beingプロジェクトのタイトルに貴社名などを入れていただけ
るほか、プロジェクトロゴに貴社ロゴを入れさせていただきます。

③ 各種ロゴ・社名掲出

• 活動告知時

• 活動実施時記念撮影パネル

• スタジアム大型ビジョン

• Bell-Being特設ページ、クラブ公式サイト

② クラブ発行レポート 取り組み掲出

クラブが発行するサステナビリティレポートに貴社が実施されている
Bell-Being活動を記載いたします。

Bell-Beingパートナー企業様は以下権益を貴社のサステナビリティ推進にご活用いただけます。

④ パートナー呼称・指定ロゴ・他肖像活用

Bell-Beingプロジェクトを支援していただくパートナー企業として、
呼称やロゴ、その他指定肖像を貴社WEBサイトや印刷物などに
ご活用いただけます。

⑤ プロジェクト 貴社社員様参加

Bell-Beingプロジェクトの各施策に貴社の社員様もご参加いただけます。
取り組みの社内認知拡大につなげることができます。

※参加には人数など条件がある場合がございます

⑦ クラブ主催パーティー・イベント参加

クラブが主催するパーティーやイベントにご参加いただけます。
パートナー企業様同士の繋がりの場として
ご活用いただいております。

⑥ ホームゲームチケット提供

ホームゲームのチケットをご提供させていただきます。
福利厚生等にご活用いただけます。

⑧ 個別企画実施

ベルマーレの強みを活用し、
貴社のBell-Beingを実現する施策をご実施いただけます。

※企画、運営等にかかる費用は別途有償

※パートナーの種類により、付与される権益が異なります。詳しくはお問い合わせください。



湘南ベルマーレを活用して、貴社の課題を解決しサステナビリティ推進をしませんか。

個社アクティベーション
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クラブを活用して解決できる企業課題

サステナビリティ部

総務部

人事部

 SDGs活動とは？何をやればいいのか・・・

 SDGs活動にもっと社員を巻き込みたい・・・

 SDGs活動を行っても、効果がわからない・・・

健康経営の進め方がわからない・・・

福利厚生を強化したい・・・

採用に困っており、これまでリーチできなかった

層にアプローチしたい・・・

今以上に、人材育成につながるような

研修機会が欲しい・・・

ビジネスを進める際には、下記のような悩みがつきものです。
湘南ベルマーレは、広告・露出をするだけでなく様々な方法で企業様の課題解決をサポートします。

営業部

新規事業部

広報部

新たな顧客を開拓したいのが、どうすればいい

か分からない・・・

他企業と共創して、事業検討したいが、希望

する分野の企業との接点がない・・・

新規ビジネスの効果的な実証フィールドが欲

しい・・・

自社の取り組みを効果的に発信したいが、

良い案が思いつかない・・・

湘南ベルマーレをビジネス向上とサステナビリティ実現の場として是非ご活用ください！
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X
For Discussion

BB共創パートナー（社会貢献・事業拡大） -活用事例サステナビリティ活動の推進におけるポイント

このようなサステナビリティ活動の推進には、貴社・クラブが持つアセットだけではなく、他パートナー企業様の
アセットも活用、“共創”して効果を最大化することが重要です

共創

クラブ
他社貴社

⚫ ブランド力

⚫ リレーションシップ

⚫ ファンベース

⚫ アセット

⚫ アセット

⚫ 従業員

⚫ 商品、サービス

⚫ ネットワーク

⚫ アセット

⚫ 従業員

⚫ 商品、サービス

⚫ ネットワーク

環境

教育

健康

多様性
多文化
交流

防災

効果の最大化
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アクティベーション事例（1/2）

親子サッカー教室＆熱中症予防セミナー

概要

「サッカー×健康」というテーマで、サッカー教室実施後に、
熱中症対策アドバイザーによる熱中症予防セミナーを実
施するというプログラム

ベルマーレの提供価値

• クラブのブランド力

クラブの媒体力、クラブSNSを活用した発信が可能
• ファンベース

参加していただきたいセグメントに絞ってアプローチが可能

狙い

➢ 子どもたちとその保護者に熱中症予防の知識を提供
し、対策を意識した生活を送る一助となること

➢ 他健康テーマについても興味・関心を持つきっかけを
与えること

座組イメージ

協力企業

協力企業

湘南ベルマーレ
コンテンツ企画・運営支援
集客・レポート作成

キリンビバレッジ
コンテンツ企画
運営

SDGs推進

実績

参加者

主催・協力

参加

参加満足度：100 ％応募率：400 ％

熱中症予防に対する理解度向上：100 ％

関心度向上：100 ％

共創
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アクティベーション事例（2/2）

スポーツの価値と可能性を見つける座談会&ワークショップ

概要

将来スポーツに関わる仕事をしたいと考えている学生とス
ポーツビジネスに関わる企業とが共にスポーツの価値と可能
性について考える座談会＆ワークショップ形式のイベント

ベルマーレの提供価値

• クラブのブランド力

クラブの媒体力、クラブSNSを活用した発信が可能
• リレーションシップ

スポーツ関連のパートナー企業を巻きこんだイベント実施が可能
• ファンベース

参加していただきたいセグメントに絞ってアプローチが可能

狙い

➢ スポーツ産業への興味/理解度を上げ、将来的に
スポーツ産業と関わってもらうためのきっかけとすること

座組イメージ

主催企業 協力企業

協力企業

共創

共創

湘南ベルマーレ
運営サポート・集客・
コンテンツ提供
レポート作成

馬車道
法律事務所
コンテンツ提供

梓設計
コンテンツ設計
企画

協力企業

KPMG

コンサルティング
コンテンツ提供

共創

SDGs推進

実績

参
加
者

主催・協力

参加

参加満足度：100 ％応募率：108 ％

スポーツ産業への理解度向上：100 ％

スポーツ産業で働くことへの関心度向上：100 ％

共創

共創
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レポートイメージ –海岸の清掃活動を通じ、海の環境問題の重要性を理解してもらうイベントの例-

（共創パートナー）

参考）社会価値算定レポート イメージ

イベント・施策が目指す
ゴール、位置づけ
実施概要

参加者の意識変容について
実施したアンケートの
定量的な結果

総合評価・今後の展望・SROI

SROI：社会的投資収益率
＝①総便益（社会的価値総額）÷総費用

①創出社会価値を貨幣価値換算した額

活動の価値を貨幣価値換算し、
その投資がどれだけの社会的価値を
生み出したかを測定する指標
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Bell-Beingはクラブだけでは実現できません。
ベルマーレと共に歩んでいただけませんか。

ご不明な点などがございましたら、
下記窓口までお気軽にお問い合わせください

貴社の目的や解決したい課題に
合わせた詳細なご提案をさせていただきます。
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